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Studienarbeit aus dem Jahr 2006 im Fachbereich BWL - Marketing, Unternehmenskommunikation, CRM,
Marktforschung, Social Media, Note: 1, Fachhochschule Landshut , Veranstaltung: Internationales
Marketing, 23 Quellen im Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Jeder Deutsche ist tagtäglich mit
bis zu 3000 Werbebotschaften konfrontiert. Abgesehen von den eigenen vier Wänden gibt es immer weniger
Orte, wo sich der Kunde noch der Werbung entziehen kann. Werbeplakate prangen an Häuserfassaden,
Bushaltestellen und Fahrzeugen. Zeitungen und Zeitschriften sind prall gefüllt mit Prospekten, zusätzlich zu
den ohnehin schon enthaltenen Werbeanzeigen. Die Werbepausen im Fernsehen werden oft nochmals durch
kurze Ein-Produkt-Spots unterbrochen. Ob per Post oder per Email, im Radio oder im Internet - Werbung ist
überall und die Deutschen sind davon zunehmend genervt. Die folgende Grafik zeigt eine Studie von IMAS
International und veranschaulicht, im Vergleich der Umfrageergebnisse von 2003 und 2005, welches
Werbemedium die Deutschen am meisten stört. Europaweit sieht es nicht viel besser aus, wie eine Studie der
GfK belegt. (sh. Anhang) Im Durchschnitt beklagen sich drei von vier Europäern über zuviel Werbung.
Deutschland liegt dabei mit 78,2% sogar noch knapp über dem Durchschnitt. Eine interessante Aussage der
Studie ist, dass offenbar ein Zusammenhang zwischen der empfundenen Unterhaltsamkeit und dem
empfundenen Übermaß an Werbung besteht. So gaben mehr als 70% der Umfrageteilnehmer in
Großbritannien, Portugal und Slowenien an, ihre landesspezifische Werbung sei unterhaltsam; gleichzeitig
liegt auch der Prozentsatz der Bevölkerung, die sich durch ein zuviel an Werbung gestört fühlt in diesen
Ländern niedriger als der Durchschnitt. Die Deutsche Werbung schneidet in der Kategorie Unterhaltsamkeit
besonders schlecht ab: nur 30,5% der Deutschen fühlen sich von Werbung unterhalten. Ein Wert, der weit
unter dem Durchschnitt von 53% liegt und der nur noch von Italien und der
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From reader reviews:

Joe North:

The ability that you get from Internationale Kommunikationspolitik: Guerilla Marketing, Viral Marketing,
Event Marketing (German Edition) is the more deep you excavating the information that hide into the words
the more you get enthusiastic about reading it. It doesn't mean that this book is hard to know but
Internationale Kommunikationspolitik: Guerilla Marketing, Viral Marketing, Event Marketing (German
Edition) giving you excitement feeling of reading. The article author conveys their point in specific way that
can be understood by means of anyone who read it because the author of this e-book is well-known enough.
This kind of book also makes your current vocabulary increase well. So it is easy to understand then can go
along with you, both in printed or e-book style are available. We advise you for having that Internationale
Kommunikationspolitik: Guerilla Marketing, Viral Marketing, Event Marketing (German Edition) instantly.

Christine Hughes:

The reserve untitled Internationale Kommunikationspolitik: Guerilla Marketing, Viral Marketing, Event
Marketing (German Edition) is the e-book that recommended to you to see. You can see the quality of the
guide content that will be shown to you. The language that publisher use to explained their ideas are easily to
understand. The article author was did a lot of analysis when write the book, to ensure the information that
they share to you personally is absolutely accurate. You also could get the e-book of Internationale
Kommunikationspolitik: Guerilla Marketing, Viral Marketing, Event Marketing (German Edition) from the
publisher to make you much more enjoy free time.

David McClure:

Playing with family in a very park, coming to see the sea world or hanging out with good friends is thing that
usually you will have done when you have spare time, after that why you don't try issue that really opposite
from that. One activity that make you not sensation tired but still relaxing, trilling like on roller coaster you
are ride on and with addition associated with. Even you love Internationale Kommunikationspolitik: Guerilla
Marketing, Viral Marketing, Event Marketing (German Edition), you may enjoy both. It is very good
combination right, you still would like to miss it? What kind of hangout type is it? Oh can happen its mind
hangout men. What? Still don't have it, oh come on its identified as reading friends.

Philip Nguyen:

Some people said that they feel uninterested when they reading a publication. They are directly felt the idea
when they get a half elements of the book. You can choose the particular book Internationale
Kommunikationspolitik: Guerilla Marketing, Viral Marketing, Event Marketing (German Edition) to make
your personal reading is interesting. Your own personal skill of reading talent is developing when you just
like reading. Try to choose very simple book to make you enjoy to learn it and mingle the idea about book
and looking at especially. It is to be initial opinion for you to like to open up a book and study it. Beside that



the e-book Internationale Kommunikationspolitik: Guerilla Marketing, Viral Marketing, Event Marketing
(German Edition) can to be your friend when you're experience alone and confuse in what must you're doing
of these time.
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